乐视拟投入44亿做内容 将全面发力场景服务

<p>11月10日消息，日前，乐视网在第四届中国上市公司领袖峰会上被评选为&ldquo;中国最具竞争优势的上市公司&rdquo;。乐视网首席营销官张旻翚在接受记者采访时表示明年乐视将投入40多亿完善内容生态，力图实现全年超50亿元的广告收入。张旻翚同时强调，在提供内容服务之外，乐视还将借助全终端的硬件布局，转型全场景服务公司。</p> <p><strong>生态闭环完成之后，乐视再谈开放</strong></p> <p>在今年，伴随着乐视手机及第三代超级电视的发布，乐视的业务布局逐渐完成了从内容向终端落地，包括内容生态、大屏生态、手机生态、体育生态、汽车生态、云生态及互联网金融生态在内的7大互联网生态初具雏形。</p> <p>对此，张旻翚认为乐视在2015年最重要的工作就是打造了一个可形成闭环的乐视生态，这主要分为两大部分：一是完成了内容架构体系的建设，例如乐视影业今年的票房数已经突破30亿元;二是完成了应用体系的建设，他举例乐视网云视频平台在今年建立起了遍布全球的带宽服务器体系，包括京东、百合都已成为乐视网的客户。</p> <p>如何贯穿这几大生态?他提出了一个关键词场景服务。张旻翚表示内容是场景的载体，场景背后折射的则是产生商业价值化价值的可能性，乐视所做的就是这些数据库打通，提供更加闭环的服务。</p> <p>他透露乐视目前正在销售终端生产不管是电视还是手机，已经在行业中都名列前茅，且都拥有了比较稳定的用户群体。对于生态开放可能迎来的时间节点，张旻翚表示这依赖于硬件的发展规模。他表示，当乐视拥有超600万台电视覆盖家庭，超过5000万台手机覆盖个人用户的时候，乐视提供的内容服务将就不仅仅只依靠乐视来生产了，内容策略就会适时的发生变化，例如采取开放平台，开放终端等措施。</p> <p>张旻翚提出乐视网未来会寻求同各个传统的内容提供者，包括个人用户的内容生产者，甚至直播内容的生产者的合作。&ldquo;2015年我们完成了一个基础的构建，2016年我们的目标就是把它开放出来&rdquo;，张旻翚透露。</p> <center><img src=/static-img/ZnOT6lUV06GJmunuMFGnMw8wZaGF8cAtaUmksxHt8HmNUKsRDV8-eSH7Bx53vF7C.jpg width=443 height=295 /></center> <p><strong>44亿元加码内容投入，重点布局自制</strong></p> <p>伴随着硬件产品的销量逐步增加，张旻翚表示这给予了乐视网以更从容的方式和更广阔的空间来打造内容体系。但另一方面，优质内容的版权费用在水涨船高，他表示今年乐视将投入44亿元来布局内容生产。</p> <p>这44亿元如何花，张旻翚透露将把自制作为核心。在10月中旬，被誉为&ldquo;互联网自制女王&rdquo;的前优酷土豆副总裁李黎宣布加盟乐视网，这对乐视网的内容建设而言将起到如虎添翼的效果。</p> <p>李黎此次同样接受了记者的采访，她透露今年乐视网将在自制剧和自制综艺两个方向齐头并进。一方面，《甄嬛传》的火爆曾给乐视网积累了大量的稳定用户，未来乐视将沿袭优质内容的用户积累，并与此同时自制出品孵化一些针对女性受众的剧目。</p> <p>另一方面，综艺正在成为视频网站仅次于电视剧之外的第二大流量来源，李黎表示目前乐视网已有几部大型互动综艺进入实质落地阶段，其中就包括著名主持人陶晶莹加盟的明星美食综艺脱口秀《你看起来很好吃》。李黎同时向记者表示此前谈起网络自制，用户的印象大多还停留在粗制滥造的层面，今年乐视自制综艺的制作班底将全部启用一流的班底，并且节目类型将更偏向具有互联网基因的互动形式。</p> <p>除此之外，张旻翚还谈到乐视的内容建设将在许多细分领域发力：例如将全面上线直播功能打造UGC分享社区以及丰富明星演唱会内容等。&ldquo;只要是衣食住行，好看好玩的内容，乐视都会尽力涵盖。乐视将围绕&ldquo;用内容服务生活&rdquo;为核心内容战略，以&ldquo;乐迷生活需求&rdquo;展开内容布局，依托乐视强大的生态渠道，用内容聚拢用户，让乐视网实现全面提升的用户生活化服务&rdquo;，李黎表示。</p></div> </div><p><a href = "/doc/44474-乐视拟投入44亿做内容 将全面发力场景服务.doc" rel="external nofollow" download="44474-乐视拟投入44亿做内容 将全面发力场景服务.doc"  target="_blank">下载本文doc文件</a></p>
